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PERLICULTURE - Protection et tracabilité

Redonner ses lettres de noblesse
a la perle de Tahiti

Qu'est-ce qu'un bon vin, un grand cru ?

C'est un vin dont on connait l'origine territoriale,
le cépage, le vigneron, I'année de production

at que l'on identifie facilement grace a I'étiquette
de la bouteille qui résume tous ces critéres.

Et c’est la confiance en son authenticite et

en sa grande qualité qui fait que celui-ci atteint
une haute valeur marchande. Du coup,

cette méme valeur, reconnue a son tour,

protége simultanément le producteur et

le consommateur contre tout autre produit
ordinaire ou contrefait. S'agissant de la perle

de culture, on sait que, selon les zones
géographiques, les lagons, les années et les soins
apportés lors de I'élevage, la gemme naturelle
n'a pas le méme aspect ni la méme qualité,

en plus de la différence de couleur et de taille.

Et puis, tout comme le vin, la perle est soumise
aux aléas meteéorologiques et climatiques.

Il y a de bonnes et mauvaises années.

W _ean-Pierre Le Polles mavaille  lieu de production, & la date de

Jean-Fierre Le Pollés fait une lecture du micro-hologramme fixé sur une perle en se servant d'un petit microscope relié
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ean-Fierre Le Polles travaille
depuis plus de dewux ans sur
la mise au point d'une &ti-
quetie micmscopigue, donc
presque invisible a 'eeil nu, et
n'altérant pas la qualité de la
perle. Une pere qui devient aussi
authentigue gqu'un billet de
banque, puisqu'elle fait appel
aux mémes technologies. La
prevve du omcept 4 é6 présentée
en juin dernier an salon Basek
world (Suisse), comme solution
aux problémes de contrefagon,
entre autres. Létiquette pmposée
peut contenir plusienrs conches
d'informations visibles ou cryp-
tées comme celles relatives au

lieu de production, 4 la date de
production, au producteur, a la
zone géographique précise, ete.
Baptisée Hop (Heart of Pearl),
cette Atiquette, pas plus grosse
que quatre cheveusx, est un holo-
gramme, qui pent &re révelé via
un lecteur standard d'une cin-
quantaine d'eums et connecté a
un simple ordinateur.

Survivre a l'invasion
de la perle d'eau douce

Comment réaliser une tragabil it
qqui n'altére pas la perle ? D'em-
hlée, le marquage du nucléus a
&t écarte : “Oue la perle ait par

Jean-Pierre Le Pollgs fait une lecture du micro-hologramme fixé sur une perle en se servant d'un petit microscope relié
a lordinateur, On apercoit sur 'écran, grossies 300 fois, les letires du code, parmi d’autres données.

la suite réveld des defauts incon-
nus et l'on auralt accuse Je mar-
quage, sans compler gu'il aurait
fallu récupeérer tout le stock de
nueléns actueliement disponible
pour marguage. Ft puis, marguer
des nucléns pour obtenir plus
tard des perles de qualite diffé-
rente n’'aurait pas eu de sens.
Enfin, jas instruments de lectune
du covde ne sont pas bon marche”,
précise Jean-Pierre Le Polles.
Restait donc la solution exteme,
sur la perle et surtout la plus

discrite possible : hologramme
infalsifiable. Le certificat d'origine,
qgue I'on connait, n'avant qu'une
faible valeur. Linvention de cet
ingénieur, grand spécialiste de
I'électronique, aussi bien dans
le domaine d'appareils médicaux
sophistigues que des réseaux
de communication & haute sécu-
risation el d'informatique de
pointe, bénéficie déja de plusieurs
brevets, La solution technique
existante, désormais, c'est vers
son développement Economigue

L
produit. (Photo Archives LDT)

qu'il se tourne en se focalisant
sur la perle de culture marine
el singulitrement de la perle de
Tahiti.

Pourquoi proposer une telle tra-
cabilité qui ressemble aussi a
celle que P'on utilise pour le dia-
mant ? Jean-Pierre Le Pollés
abserve que le mardhé de Ia perle
- tout comme celui du vin — se
divise en deux marchés : celui
de quantité et celui de grande
qualité. “l v a Swarovski et il y
4 De Beers. Il faut surtout que
la perle de Tahiti reste chez de
Beers, si elle vent survivre a in-
vasion chinoise de la perle d'eau
douce”, fait-il remarquer, toul
en ajoutant que les Chineis s'in-
téresseraient & Hop ! Constatant,
gu'entm autres causes, e marche
de la perle de Tahiti s'est effondré
4 la suite d'un afflux de perdes
ile movenne ou basse qualité, le
tout dans un désordre et une
intervention excessive des pou-
voirs publics, il tente de favoriser
une production de grande qualité,
protégee par cette tragabilite
electronique et qui aboutita une
reminiée des oours sur les grands
marchés mondiaux. Cela revien-
drait en quelque sorte & créer
une marque qui ne dit pas son
nom. Un produit de qualité, pro-
tégé et tragable, ne peut que
redonner confiance, base de fout
echange, selon Jean-Pierre Le
Polles, Ce dernier a déji rencon fré
plusieurs grands producteurs en
Australie, aux Philippines, au
Japom et en Pobynésie, dont Robert

Wan et d'autres acteurs de la
filiere,

“le suis bien conscient qu’il v
aura de grands changements
dans les habitudes. Beawcoup
préféremnt le femps passe quif
n'existe plus, mals fe compte sur-
fertit sur eenx qui pensent comme
muof que e travail bien fait doit
Efre sigmé, le productenr récom-
pensé pour son savoirfaire, sa
patience on foul simplement son
travail. I pourra étre fier de son
nom, de sa marque et elle tra-
versera les continents pour gtre
recannue au plus prés des actenrs
finaux ", estime Jean-Pierre Le
Pollés.

Le temps est a celui de 'indus-
trialisation du procédé Hop, et
son inventeur recherche actuel
lement des financements. Son
produit offre & bas codit unitaire
une protection invidlable gamntie
Sa mise en euavre est facile &
assurer el le regroupement de
perliculteurs en unités pour le
marquage permettrait de diviser
les coiits d'investissement toul
en favorisant la création de
margues de productedars a faire
comaitre sur le marché haut de
gamme. Ce ne serait plus “une
belie perie”, mais “une helie perle
de chez X7, tout comme un Cha-
teau Margaux ouun Pétrus mik
lésimés, Redonner ses lettres de
noblesse 3 la perle de Tahit entre
autres mesures.

De notre correspomdand & Prris
Fih. Binet




